PREFEITURA DO MUNICIPIO DE PIRACICABA

ESTADO DE SAO PAULO

PROCURADORIA GERAL

LEI N° 6.468, DE 28 DE MAIO DE 2009.

Disciplina a veiculacido de antincios no Municipio de
Piracicaba, revoga as Leis n°s 2.068/73, 3.642/93,
3.873/94, 4.070/96 e 4.490/98 e da outras
providéncias.

BARJAS NEGRI, Prefeito do Municipio de Piracicaba, Estado de Sdo Paulo, no uso
de suas atribuigodes,

Faz saber que a Camara de Vereadores de Piracicaba aprovou e ele sanciona e
promulga a seguinte

LEI N."64638
CAPITULO I
DOS OBJETIVOS
Art. 1° Constituem objetivos da presente Lei a compatibilizagdo das modalidades de

anuncios com o0s locais onde possam ser veiculados e a implantacdo de um sistema de fiscalizagdo
efetivo, agil, moderno, planejado e permanente.

CAPITULO I
DAS DEFINICOES

Art. 2° Para fins de aplicagdo desta Lei, considera-se anuncio qualquer difusdo de
mensagem, em movimento ou ndo, criada com objetivos comerciais, institucionais, de prestagdo de
servigos, politicos, culturais, religiosos e similares, instalados em:

I - imo6vel de propriedade particular, edificado ou néo;

II - imo6vel de dominio publico, edificado ou ndo;

III - bens de uso comum do povo;

IV - obras de construgdo civil em lotes publicos ou privados;

V - faixas de dominio, pertencentes a redes de infraestrutura e faixas de servidao de
redes de transporte, de redes de transmissao de energia elétrica, de oleodutos, gasodutos e similares;

VI - veiculos automotores e motocicletas;
VII - bicicletas e similares;

VIII - ftrailers e carretas engatados ou desengatados de veiculos automotores,
cacambas e similares;

IX - mobiliario urbano;

X - aeronaves em geral e sistemas aéreos de qualquer tipo.
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Paragrafo unico. Considera-se também anuncio, para efeitos desta Lei, a mensagem
sonora.

Art. 3° Para os efeitos de aplicacdo desta Lei, ficam estabelecidas as seguintes
definigdes:

I - anuncio: qualquer veiculo de comunicagdo visual presente na paisagem visivel do
logradouro publico, vias, estradas, rodovias ou similares, composto de area de exposigdo e estrutura,
bem como aquele por meio de som, podendo ser:

a) anuncio indicativo: aquele que visa apenas identificar, no proprio local da
atividade, os estabelecimentos e/ou profissionais que dele fazem uso;

b) anuncio publicitario: aquele destinado a veicula¢do de publicidade, instalado fora
do local onde se exerce a atividade;

¢) anuncio especial: aquele que possui caracteristicas especificas, com finalidade
institucional, cultural, educativa ou eleitoral, nos termos do disposto no art. 33 desta Lei;

d) anuncio imobilidrio: aquele destinado a informacdo do publico para aluguel ou
venda de imovel,

e) anuncio sonoro: qualquer meio de comunicagdo sonora, fixa ou movel.

Il - drea de exposi¢do do anuncio: a area que compde cada face da mensagem do
anuncio, devendo, caso haja dificuldade de determinacao da superficie de exposicdo, ser considerada
a area do menor quadrilatero regular que contenha o antncio;

I - drea total do anuncio: a soma das areas de todas as superficies de exposi¢ao do
anuncio, expressa em metros quadrados;

IV - engenho publicitario: conjunto formado pela estrutura de fixagdo, pelo quadro
proprio e pela publicidade e propaganda nele contido;

V - front light: engenho publicitario com dimensdes variaveis, apoiado sob estrutura
metalica fixa e resistente que proporcione seguranga a populacao, observadas as normas da ABNT —
Associacdo Brasileira de Normas Técnicas, com cartazes em lona, sistema de iluminacdo frontal do
anuncio e area de exposi¢ao;

VI - back light: engenho publicitario com dimensdes varidveis, apoiado sob estrutura
metalica fixa e resistente que proporcione seguranca a populagdo, observadas as normas da ABNT,
com cartazes em lona, sistema de iluminacao posterior do antincio e area de exposicao;

VII - painel: engenho publicitdrio com dimensdes variaveis, apoiado sob estrutura
metalica, removivel ou fixa, que proporcione seguranga a populagdo, observadas as normas da
ABNT, com ou sem iluminagdo, com ou sem movimento, incluindo, eventualmente, dispositivos

computacionais que permitam a visualizagdo de anuncios;

VIII - painel eletronico: engenho publicitirio com dimensdes variaveis, apoiado sob
estrutura metalica, removivel ou fixa, com mensagens e animag¢ao grafica, que proporcione seguranga
a populagao, observadas as normas da ABNT;

IX - outdoor: engenho publicitario constituido em estrutura metéalica, removivel,
com dimensdes padronizadas de 3m (tr€s metros) por 9m (nove metros), destinados a fixagdo de
cartazes substituiveis em papel ou lona, com ou sem iluminagao;
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X - faixas, baners ou similares: engenho publicitario de estrutura ndo rigida,
removivel de tamanho variavel, destinado a veiculagdo de antncios de curta duragao;

XI - totem ou similar: engenho publicitario de estrutura metalica, concreto ou outro
material resistente, destinado a veicula¢do de antincio;

XII - imovel: lote ou gleba, publico ou privado, edificado ou nao;

XIII - Jote: a parcela de terreno resultante de parcelamento do solo, contida em uma
quadra com, pelo menos, uma divisa lindeira a logradouro publico;

X1V - drea livre de imovel edificado: a area descoberta existente entre a edificacdo e
qualquer divisa do imdvel que a contém ou interna da propria edificagao;

XV - fachada: qualquer das faces externas de uma edificacdo principal ou
complementar, tais como: prédio, torres, caixas d'agua, chaminés ou similares;

XVI - empena cega: face lateral e de fundo externa da edificacdo que ndo apresenta
aberturas destinadas a ilumina¢do, ventilagdo ou insolacdo;

XVII - testada ou alinhamento: a linha diviséria entre o imével de propriedade
particular ou publica e o logradouro publico;

XVI - logradouro publico: rua, avenida, travessa, alameda, caminho de uso
comum, praga, area verde de sistema viario, e similares;

XIX - bem de uso comum: aquele destinado a utilizagdo do povo, tais como: as areas
verdes, de lazer, institucionais, as vias e logradouros publicos e similares;

XX - bem de valor cultural: aquele de interesse paisagistico, cultural, turistico,
arquitetonico, ambiental ou de consagragdo popular, publico ou privado, composto pelas areas,
edificagdes, monumentos, parques e bens tombados pela Unido, Estado e/ou Municipio e suas areas

envoltorias;

XXI - mobiliario urbano: ¢ o conjunto de elementos que podem ocupar os espagos
publicos implantados, direta ou indiretamente, pela Administragdo Municipal, dentre outros:

a) abrigo de parada de transporte publico de passageiro;

b) totem ou qualquer outra indicagdo de parada de 6nibus;

¢) abrigos para pontos de taxi;

d) sanitario publico fixo ou movel,

) anuncio publicitario/informativo;

f) antncio eletronico para texto informativo;

g) placas e unidades identificadoras de vias e logradouros publicos;
h) anuncio de identificagdo de espacos e edificios publicos;

i) cabine de seguranga;

j) quiosque para informagdes culturais;

k) bancas de jornais e revistas;
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1) bicicletario;

m) estrutura para disposicao de sacos plasticos de lixo e destinada a reciclagem;

n) lixeiras;

0) grade de protecdo de terra ao pé de arvores;

p) protetores de arvores;

q) quiosque para venda de lanches ou similares e produtos em parques;

r) relogio (tempo, temperatura e polui¢ao);

s) suportes para afixacdo gratuita de poster para eventos culturais;

t) anuncio de mensagens variaveis para uso exclusivo de informagdes de transito; e

u) colunas multiuso.

Art. 4° Para os fins desta Lei, ndo sdo considerados anincios:

I - os nomes, simbolos, entalhes, relevos ou logotipos, incorporados a fachadas por
meio de aberturas ou gravados nas paredes, sem aplicagdo ou afixagdo, integrantes de projeto
aprovado das edificacdes;

II - os logotipos ou logomarcas de postos de abastecimento e servigos, quando
veiculados nos equipamentos proprios do mobilidrio obrigatério, como bombas, densimetros e
similares;

III - os que contenham referéncias que indiquem lotagdo, capacidade e os que
recomendem cautela ou indiquem perigo, desde que sem qualquer legenda, distico ou desenho de

valor publicitario;

IV - os que contenham mensagens obrigatorias por legislagdo federal, estadual ou
municipal;

V - os que contenham mensagens indicativas de cooperacdo com o Poder Publico
Municipal, Estadual ou Federal;

VI - os que contenham mensagens indicativas, informativas ou institucionais de
orgaos da Administracdo Direta ou Indireta, bem como as de adogdes de areas publicas para
conservagdo e preservacao, de acordo com modelo padrio da Secretaria Municipal de Defesa do
Meio Ambiente - SEDEMA;

VII - os que contenham indicacdo de monitoramento de empresas de seguranga com
area maxima de 0,04m? (quatro decimetros quadrados);

VIII - aqueles instalados em areas de protecdo ambiental que contenham mensagens
institucionais com patrocinio;

IX - os que contenham as bandeiras dos cartdes de crédito aceitos nos
estabelecimentos comerciais, de prestagdo de servigos ou institucionais, desde que nao ultrapassem a
area total de 0,09m? (nove decimetros quadrados);

X - as placas indicativas, nos locais de construgdes, dos nomes das empresas,
engenheiros e arquitetos responsaveis pelos projetos ou execucdo de obras particulares ou publicas;



LEIN° 6.468/09 5

XI - os banners ou posteres indicativos de eventos culturais que serdo exibidos na
propria edificacdo, para museu, teatro ou similar;

XII - as denominagdes de prédios ¢ condominios, quando inseridas ao longo da
fachada das edificagcdes onde serdo exercidas a atividade, sendo que seu projeto devera ter anuéncia
da SEDEMA;

XIII - a denominagdo de hotéis ou a sua logomarca, quando inseridas ao longo da
fachada das edificagcdes onde serdo exercidas a atividade, sendo que seu projeto devera ter anuéncia
da SEDEMA;

XIV - a identificagdo das empresas nos veiculos automotores utilizados para a
realizacdo de seus proprios servigos;

XV - aidentificagdo dos taxis e veiculos automotores de transporte de passageiros;
XVI - a placa de identificagdo de imdvel tombado, afixada pelo respectivo 6rgao
federal, estadual ou municipal, bem como pelo Instituto de Pesquisas e Planejamento de Piracicaba -

IPPLAP;

XVII - a indicagdo de propriedade rural, sua localizagdo e direcdo de estradas ou
caminhos rurais;

XVIII - a indicagdo de hospitais, casas de saude, ambulatorios, prontossocorro ¢
similares.

Paragrafo unico. Todas as indicagdes elencadas no presente artigo deverdo atender
o disposto nos incisos I, IT1, IV, V, VLVIIL, X e X1, do art. 6° desta Lei.
CAPITULO I
DAS NORMAS GERAIS

Art. 5° A exploragdo ou utilizagdo de qualquer tipo de anincio podera ser promovida
por pessoa fisica ou juridica que explore essa atividade econémica, desde que devidamente inscrita na
Prefeitura Municipal.

Paragrafo unico. Todas as atividades que industrializem, fabriquem ou
comercializem qualquer tipo de anuncio deverdo ser inscritas no Orgdo competente desta
municipalidade.

Art. 6° Todo anuncio devera observar, dentre outras, as seguintes normas:

I - oferecer condigdes de seguranga ao publico;

II - toda estrutura dos anuncios devera ser metalica, exceto aquelas indicadas na
presente Lei;

IIT - ser mantido em bom estado de conservacdo, no que tange a estabilidade,
resisténcia dos materiais e aspecto visual;

IV - ndo provocar reflexo, brilho ou intensidade de luz que possa prejudicar os
vizinhos;

V - atender as normas técnicas pertinentes a seguranga e estabilidade de seus
elementos;
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VI - atender as normas técnicas emitidas pela Associagdo Brasileira de Normas
Técnicas - ABNT, pertinentes as distdncias das redes de distribuicdo de energia elétrica ou a parecer
técnico emitido pelo 6rgdo publico estadual ou empresa responsavel pela distribuicdo de energia
elétrica;

VII - respeitar a vegetacdo arborea;

VIII - ndo prejudicar a visibilidade da sinalizacdo de transito ou outro sinal de
comunicacao institucional, destinado a orientagdo do publico, bem como a numeragdo imobiliaria e a
denominagdo dos logradouros;

IX - ndo prejudicar a perfeita identificagdo de veiculo automotor;

X - nado provocar reflexo, brilho ou intensidade de luz que possa ocasionar
ofuscamento, prejudicar a visdo dos motoristas, interferir na operagdo ou sinalizagdo de transito ou,
ainda, causar inseguranga ao transito de veiculos e pedestres, quando com dispositivo elétrico ou com
pelicula de alta reflexividade;

XI - ndo prejudicar a visualizagdo de bens de valor cultural;

XI1I - ndo ultrapassar os limites de nivel de pressdo sonora permitidos.

Art. 7° E proibida a instalagdo de antiincios nos seguintes locais:

I - em Areas de Preservagdo Permanente - APPs, publicas ou privadas;

II - nas vias, ruas, avenidas, parques, pracas e outros logradouros publicos, salvo os
anuncios especiais ou de cooperagao entre o Poder Publico e a iniciativa privada, a serem definidos
por legislacdo especifica, bem como as placas e unidades identificadoras definidas nos logradouros

publicos;

III - nos postes de iluminagdo publica ou de rede de telefonia, inclusive cabines e
telefones publicos, salvo autorizacao especifica;

IV - nas torres ou postes de transmissdo de energia elétrica, telefonia e outros;

V - nos dutos de gés e de abastecimento de dgua, hidrantes, torres d'agua e outros
similares;

VI - nas faixas ou placas acopladas a sinalizacgo de transito;

VII - nas obras publicas de arte, tais como: pontes, passarelas, viadutos e tlneis,
ainda que de dominio estadual e federal;

VIII - em bens de uso comum do povo a uma distancia inferior a 30m (trinta metros)
de obras publicas de arte, tais como: tuneis, passarelas, pontes, viadutos e similares, bem como de
seus respectivos acessos;

IX - no mobilidrio urbano, exceto no caso previsto no art. 32 da presente Lei;

X - nos muros, alambrados ou similares de lotes publicos ou privados, edificados ou
ndo, exceto: escolas publicas, entidades sem fins lucrativos, cemitério municipal e locais relacionados
a atividade esportiva municipal, atendida as demais disposigdes desta Lei;

XI - nas arvores de qualquer porte.

Art. 8° E proibido colocar antincio que:
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I - prejudique, mesmo que parcialmente, a visibilidade de bens tombados;
II - prejudique a edificagdo em que estiver instalado ou as edificagdes vizinhas;

III - prejudique, por qualquer forma, a insolagdo ou a aeracdo da edificacdo em que
estiver instalado ou a dos imdveis vizinhos;

IV - quando houver iluminagao, prejudique a vizinhanca ou o transito;

V - apresente conjunto de formas e cores que se confundam com as convencionadas
internacionalmente para as diferentes categorias de sinalizac@o de transito;

VI - apresente conjunto de formas e cores que se confundam com as consagradas
pelas normas de seguranga para a prevencao e o combate a incéndios;

VII - prejudique, por qualquer forma, o sossego publico ou de vizinhanga com som
excessivo e incomodo, que ultrapassem os niveis de intensidade fixados na Se¢do X, do Capitulo 1V,
desta Lei;

VIII - atente contra a moral e os bons costumes.
CAPITULO IV
DOS ANUNCIOS

Secao I
Do anuncio indicativo

Art. 9° O antncio indicativo em imovel publico ou privado podera conter todas as
informagdes necessarias ao publico.

§ 1° Os anuncios indicativos deverdo atender as seguintes condicdes:

I - quando a testada do imovel for inferior ou igual a 50m (cinquenta metros) sera
admitido um Unico anuncio;

II - quando a testada do imovel for superior a 50m (cinquenta metros) admitir-se-a
dois anuncios;

III - quando o imovel for de esquina ou tiver mais de uma confrontacdo com
logradouro publico, sera permitido um anuncio por testada, atendidas as exigéncias estabelecidas
nesta Lei.

§ 2° Os anuncios indicativos deverdo atender as seguintes dimensdes:

I - até 10m (dez metros) de testada, a area de publicidade ou propaganda podera ser
de até 3m? (trés metros quadrados);

II - acima de 10m (dez metros) e até 50m (cinquenta metros) de testada, a area de
publicidade ou propaganda podera ser de até 6m? (seis metros quadrados);

III - acima de 50m (cinquenta metros) de testada, a area de publicidade ou
propaganda podera ser de até 9m? (nove metros quadrados).

§ 3° Quando o anuncio indicativo for composto apenas de letras, logomarcas ou
simbolos grampeados ou pintados na edificagdo, a area total do anuncio serd aquela resultante do
somatorio dos poligonos formados pelas linhas imediatamente externas que contornam cada elemento
inserido na fachada.
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§ 4° A estrutura de antncios, quando fixadas na edificagdo e, conforme o caso,
devera ser de estrutura metalica.

§ 5° Quando o antuncio indicativo estiver instalado em suportes em forma de totem,
estrutura metalica ou similar, com ou sem iluminacéo, os mesmos deverdo estar dentro de lotes, no
recuo frontal da edificacdo ou lateral, nos casos de esquina, sendo que o engenho publicitario ndo
poderd ultrapassar a altura maxima de 6,50m (seis metros e cinquenta centimetros), podendo seu uso
ser regulamentado por Decreto do Executivo.

§ 6° Quando o anuncio indicativo for em forma de outdoor, painel, front light ou
back light ou similar devera atender, além das demais disposi¢des da presente Lei, as especificagdes
admitidas para o antncio publicitario em edificacao.

§ 7° Nenhum anuncio podera prejudicar a iluminacdo, ventilagdo e insolagdo da
edificacdo do imovel ou confrontantes.

§ 8° O antuincio ndo podera avangar sobre imdvel confrontante, logradouro publico ou
calcada.

§ 9° Serd permitido anuncio sobre ou sob a marquise ou saliéncias existentes,
constantes no projeto de edificacdo aprovado ou regularizado, que avance em logradouro publico ou
calgada, com altura maxima de 1m (um metro) e vao livre minimo para passagem de pedestres de
2,50m (dois metros e cinquenta centimetros), respeitadas as demais disposi¢cdes da presente Lei.

§ 10. Nas edificacdes existentes no alinhamento, regulares ¢ dotadas de licenca de
funcionamento, o anuncio indicativo podera avangar até 0,20m (vinte centimetros) sobre o passeio,
com vao livre para pedestres de 2,50m (dois metros e cinquenta centimetros) sobre a calgada.

§ 11. Os antncios deverdo ter sua projegdo ortogonal totalmente contida dentro dos
limites externos da fachada onde se encontram e ndo prejudicar a area de exposi¢ao de outro anuncio,
exceto os casos mencionado no §7°, retro.

§ 12. Seréd admitido anuncio indicativo no frontdo de toldo retratil, desde que a altura
das letras ndo ultrapasse 0,20m (vinte centimetros), respeitadas as demais disposi¢des da presente Lei.

Art. 10. Ficam proibidos os antncios indicativos nas laterais e fundos das
edificacdes, mesmo que sejam em empenas cegas, bem como nas coberturas das mesmas, observado
o disposto no inciso III, § 1°, do art. 9° desta Lei.

Art. 11. Nos iméveis edificados, publicos ou privados, somente serdo permitidos
anuncios indicativos das atividades neles exercidas e que estejam em conformidade com as
disposicdes estabelecidas na legislagdo em vigor e que possuam as devidas licencas de
funcionamento.

Art. 12. Caso seja exercida atividade em lote ndo edificado, que possua a devida
licenga de funcionamento, podera ser instalado anuncio indicativo, observado as demais disposigdes
da presente Lei.

Art. 13. No caso de edificacdo em forma de condominio deverdo ser observadas as
seguintes condicoes:

I - os estabelecimentos com acesso direto de logradouro publico poderdo conter
anuncio indicativo considerando a metragem da testada do seu respectivo estabelecimento para
aplicacao dos dispositivos contidos nos §§ 1° e 2°, do art. 9° e demais disposi¢des da presente Lei;

II - o condominio podera conter um unico antincio indicativo na fachada de cada
acesso do logradouro publico para os estabelecimentos que possuirem apenas acesso interno, com



LEIN° 6.468/09 9

area maxima total de publicidade e propaganda de 6m? (seis metros quadrados), atendidas as demais
disposigodes da presente Lei.

Art. 14. Qualquer tipo de propaganda de promocdes, datas comemorativas ou
similares deverdo estar dispostas dentro do estabelecimento e poderdo ser regulamentadas por meio

de Decreto do Executivo.

Secao II
Do anuncio publicitirio em imoével edificado

Art. 15. Nos imoéveis edificados, de propriedade publica ou privada, sera permitido
anuncio publicitario desde que atenda, dentre outras, as seguintes condigdes:

I - quando a testada do imével for inferior ou igual a 25m (vinte e cinco metros) sera
admitido um Uinico anuncio;

II - quando a testada do imével for superior a 25m (vinte e cinco metros) admitir-se-a
dois anuncios;

III - quando o imoével for de esquina ou tiver mais de uma frente para logradouro
publico, serd permitido um antincio por testada, atendidas as exigéncias estabelecidas nesta Lei.

§ 1° Nao serda permitido anuncio publicitario em imodvel edificado com testada
inferior a 10m (dez metros).

§ 2° Os recuos do engenho publicitario, em relagdo as divisas do imével, deverdo
atender os recuos obrigatorios correspondentes as edificagcdes, observado o minimo de 2m (dois
metros) em qualquer das divisas.

§ 3° Nao serdo admitidos quadros superpostos.

§ 4° Nenhum anuncio poderd prejudicar iluminagdo, ventilacdo e insolacdo da
edifica¢do do imdvel ou confrontantes.

§ 5° O antincio ndo podera avancgar sobre imovel confrontante, logradouro publico ou
calgada.

§ 6° A quantidade de anuncio permitida no imoével, quer seja indicativo ou
publicitario, ndo podera ser sobreposta.

§ 7° Todos os antincios publicitarios deverdo ser identificados com o numero do
processo ¢ do Cadastro de Antncio - CADAN, nome e telefone da empresa publicitaria, na

extremidade direita inferior e possuir seguro contra terceiros.

Art. 16. Ficam proibidos os anuncios publicitarios em qualquer das fachadas das
edificagdes, mesmo que sejam em empenas cegas, bem como nas coberturas das mesmas.

Art. 17. Os anuncios publicitarios: outdoor, painel, front light, back light ou
similares, nos imdveis situados na zona urbana, deverdo atender as seguintes dimensdes:

I - 4&rea maxima do antincio = 40m? (quarenta metros quadrados);
II - altura maxima do engenho publicitario = 15m (quinze metros);
III - vao livre minimo de 5m (cinco metros), exceto outdoor.

Art. 18. Os antincios publicitarios: outdoor, painel, front light, back light ou
similares, nos imdveis situados na zona rural, deverao atender as seguintes dimensoes e condicdes:
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I - 4rea maxima do antincio = 50m? (cinquenta metros quadrados);

II - altura méxima do engenho publicitario = 15m (quinze metros);

III - vao livre minimo de 5m (cinco metros), exceto outdoor;,

IV - serd admitido até 3 (trés anuncios) em testadas maiores que 100m (cem metros).

Art. 19. A distdncia minima entre antincios ¢ de 10m (dez metros), em projecao
horizontal, entre as bordas laterais de dois engenhos publicitarios.

Art. 20. A quantidade de anuncios que compdem um grupo de engenhos
publicitarios, a distancia entre os respectivos grupos e a quantidade de antincios por regido no
Municipio sera definida por Decreto do Executivo.

Art. 21. Nao sera permitido pinturas, apliques ou quaisquer outros elementos com
fins promocionais ou publicitarios, que sejam vistos dos logradouros publicos, vias, estradas, rodovias
ou similares, além daqueles definidos nesta Lei.

Paragrafo unico. Estdo isentas da presente Lei, as entidades filantropicas e
associacdes sem fins lucrativos do Municipio de Piracicaba.

Secao I1I
Do anuncio publicitario em imé6vel nao edificado

Art. 22. Nos imoveis ndo edificados, de propriedade publica ou privada, sera
permitido antincio publicitario.

Art. 23. Sera permitido nos imoéveis nao edificados, publicos ou privados, as
seguintes quantidades de antincios publicitarios:

I - im6vel com testada entre 10m (dez metros) e 50m (cinquenta metros) sera
admitido até 2 (duas) unidades de anuncio;

II - imével com testada superior a 50m (cinquenta metros) sera admitido até 3 (trés)
unidades, respeitada as demais disposi¢des da presente Lei.

§ 1° Néo sera permitido antncio publicitario em imdvel ndo edificado com testada
inferior a 10 m (dez metros).

§ 2° Os recuos do engenho publicitario, em relacdo as divisas do imovel, deverdo
atender os recuos obrigatorios correspondentes as edificagdes, observado o minimo de 2m (dois
metros) em qualquer das divisas, caso o engenho bloqueie a visibilidade da fachada da edificagao.

§ 3° Néo serdo admitidos quadros superpostos.

§ 4° O antincio nao poderd avancar sobre imovel confrontante, logradouro publico ou
calgada.

§ 5° A quantidade de anuncio permitida no imoével, quer seja indicativo ou
publicitario nao podera ser sobreposta.

§ 6° Todos os anuncios publicitarios deverdo ser identificados com o nimero do
CADAN, nome e telefone da empresa publicitaria, na extremidade direita inferior.

§ 7° A estrutura dos anuncios devera ser de estrutura metalica e possuir seguro de
acidentes contra terceiros.
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Art. 24. Os anuncios publicitarios: outdoor, painel, front light, back light ou
similares, nos imdveis situados na zona urbana, deverdo atender as seguintes dimensdes:

I - area maxima do antincio = 40m? (quarenta metros quadrados);
II - altura méaxima do engenho publicitario = 15m (quinze metros);
I - vao livre minimo de Sm (cinco metros), exceto outdoor.

Art. 25. Os anuncios publicitarios: outdoor, painel, front light, back light ou
similares, nos iméveis situados na zona rural, deverdo atender as seguintes dimensoes e condic¢des:

I - 4&rea maxima do antincio = 50m? (cinquenta metros quadrados);
II - altura maxima do engenho publicitario = 15m (quinze metros);
III - vao livre minimo de 5m (cinco metros), exceto outdoor.

Art. 26. A distancia minima entre antincios ¢ de 1m (um metro), em projecao
horizontal, entre as bordas.

Art. 27. A quantidade de anuncios que compdem um grupo de engenhos
publicitarios, a distdncia entre os respectivos grupos e a quantidade de anuncio por regido no
Municipio sera definida por Decreto do Executivo.

Art. 28. Nao serd permitido pinturas, apliques ou quaisquer outros elementos com
fins promocionais ou publicitarios, que sejam vistos dos logradouros publicos, vias, estradas, rodovias
ou similares, além daqueles definidos nesta Lei.

Secao IV
Do anuncio publicitario em méveis e similares

Art. 29. Os anuncios em veiculos automotores ¢ motocicletas, bicicletas, trailers,
carretas, cagambas e similares ndo poderdo interferir na visibilidade do motorista, bem como possuir
pecas salientes no entorno do mesmo que possa apresentar perigo a qualquer pessoa.

Paragrafo unico. A sustentacdo dos antincios deverd ser de estrutura metélica e
atender as disposi¢des da presente Lei.

Secao V
Do anuncio publicitario em rodovias e estradas

Art. 30. Podera ser permitido, a critério da autoridade competente, anuncio
publicitario em rodovias e estradas desde que possua, conforme o caso, licenga do Departamento de
Estradas de Rodagem - DER e concessiondria, respeitada a Lei Estadual n® 8.900, de 29 de setembro
de 1994, independentemente das demais disposi¢des desta Lei.

Secao VI
Do anuncio publicitario distribuido aos transeuntes

Art. 31. O anuncio publicitirio em forma de folhetos, panfletos ou encartes
distribuido aos transeuntes deverdo reservar espaco para a seguinte frase: “Preserve a natureza e
mantenha a cidade limpa: RECICLE. Colabore, ndo jogue no chdo”.

§ 1° O anuncio a que se refere o caput deste artigo podera ser distribuido nos pontos
fixados por Decreto do Executivo, dentro da area circunscrita no poligono das diversas areas
comerciais da cidade.
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§ 2° Fica expressamente proibido o langamento do material, referido no caput deste
artigo, nos logradouros publicos.

§ 3° Os anunciantes deverdo promover a remocdo do material lancado sobre
logradouro publico num raio de 100 (cem) metros a partir do local da distribuigdo autorizada na area
descrita no § 1°, retro, a partir dessa area o transeunte sera responsabilizado pelo material por ele
langado.

§ 4° Para fins do disposto na presente Se¢@o, entende-se por anunciante a pessoa
fisica ou juridica responsavel pela distribuigdo de antincio aos transeuntes.

§ 5° Nao ¢ permitida a distribuicdo de anuncios ao condutor e aos passageiros de
veiculos de qualquer espécie.

§ 6° A pessoa que distribuir anincios devera usar colete, camiseta ou similar
contendo o nome e telefone do responsavel pelo antncio.

Secao VII
Do anuncio publicitiario no mobilidrio urbano

Art. 32. A veiculagdo de antncios publicitarios no mobiliario urbano, definido no
inciso XXI, do art. 3°, da presente Lei, devera atender ao regulamento a ser editado por Decreto do
Executivo.

Secao VIII
Dos anitincios especiais

Art. 33. Para os efeitos desta Lei, os anuncios especiais sao classificados em:
I - de finalidade institucional: quando destinado a informagdo aos cidaddos de
atividades do poder publico, entidades representativas da sociedade civil, entidades beneficentes e

similares, sem finalidade comercial;

II - de finalidade cultural: quando for integrante de programa cultural ou alusivo a
data de valor historico, ndo podendo sua veiculagdo ser superior a 30 (trinta) dias;

IIT - de finalidade educativa, informativa ou de orientagdo social, religiosa, de
programas politicos ou ideologicos, em caso de plebiscitos ou referendos populares;

IV - de finalidade eleitoral: quando destinado a propaganda de partidos politicos ou
de seus candidatos, na forma prevista na legislagao federal eleitoral.

§ 1° Nos anuncios dos incisos II e III, retro, o espago reservado para o patrocinador
serd determinado pela Secretaria Municipal competente.

§ 2° Os antincios referentes a propaganda eleitoral deverdo ser retirados no prazo
maximo de 15 (quinze) dias, a contar da data da realizacdo das eleigdes ou plebiscitos.

§ 3° As demais disposigdes serdo estabelecidas por Decreto do Executivo.

Secao IX
Do anuncio imobiliario

Art. 34. Considera-se anuncio de finalidade imobilidria aquele destinado a
informagao do publico para aluguel ou venda de imovel, devendo estar contido dentro do terreno ou,
nos casos de edificacdo, na fachada da mesma ou fechamento do imével.
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Art. 35. Serdo admitidos até 2 (dois) antincios de finalidade imobiliaria, observadas
as seguintes dimensoes:

I - imovel até 10m (dez metros) de testada: area total da propaganda de até 3m? (trés
metros quadrados);

II - acima de 10m (dez metros) e até 50m (cinquenta metros) de testada: area total da
propaganda de até 6m? (seis metros quadrados);

III - acima de 50m (cinquenta metros) de testada: area total da propaganda de até
9m? (nove metros quadrados).

§ 1° Quando o anuncio imobiliario for composto apenas de letras, logomarcas ou
simbolos grampeados ou pintados na edificacdo, a area total do anuncio serda aquela resultante do
somatorio dos poligonos formados pelas linhas imediatamente externas que contornam cada elemento
inserido na fachada.

§ 2° Nao serdo admitidos quadros superpostos.

§ 3° O antincio ndo podera avancar sobre imovel confrontante, logradouro publico ou
cal¢ada.

§ 4° Quando o antncio imobiliario for em forma de outdoor, painel, front light ou
back light ou similar devera ser licenciado pela SEDEMA, ser de estrutura metalica e possuir seguro
de acidentes contra terceiros, além de observar as demais disposi¢oes da presente Lei.

§ 5° Os recuos do engenho imobilidrio, em relacdo as divisas do imovel, deverdo
atender os recuos obrigatorios correspondentes as edificagdes, observado o minimo de 2m (dois
metros) em qualquer das divisas.

Secio X
Do anuncio sonoro

Art. 36. A utilizacdo de equipamento que produza som sera permitida em nivel de
pressdo sonora ndo superior a 80 (oitenta) decibéis, medido a 7m (sete metros) de distancia de
qualquer espécie de veiculo ou na menor distancia do limite do imével.

§ 1° As medi¢des realizadas de distancias diferentes da mencionada no caput deste
artigo, deverdo atender a Resolugdo n°® 204/2006 do Conselho Nacional de Transito - CONTRAN ou
qualquer norma que venha a substitui-la ou altera-la.

§ 2° Os aparelhos de emissdo sonora deverdo estar direcionados para frente ou para a
parte posterior dos veiculos.

Art. 37. Os veiculos destinados a veiculagdo de antncios sonoros deverdo estar
sempre em movimento.

Art. 38. E proibido anuncio sonoro em imével, admitindo-se informagio interna ao
estabelecimento, desde que ndo ultrapasse 60 (sessenta) decibéis, atendida as demais disposi¢des da
NBR 10.151/2000 ou outra que venha a altera-la ou substitui-la.

Art. 39. E proibida a veiculagio de mensagem sonora que atente contra os bons
costumes.

CAPITULO V
DO PROCEDIMENTO ADMINISTRATIVO
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Secao I
Do licenciamento e do Cadastro de Anuncios - CADAN

Art. 40. Os anuncios somente poderdo ser instalados, bem como os equipamentos de
mensagem sonora, apos a devida emissdo da licenca que implicara em seu registro imediato no
Cadastro de Anuncios - CADAN.

Art. 41. O licenciamento dos anuncios se darfo na forma prevista na regulamentacao
da presente Lei, através de Decreto do Poder Executivo, ndo sendo necessaria a sua renovagao, desde

que ndo haja alteracdo em suas caracteristicas.

Paragrafo unico. Qualquer alteragdo na caracteristica, dimensdo ou estrutura de
sustentacdo do anuncio implicaré na exigéncia de imediata solicitagdo de nova licenca.

Art. 42. A aprovagdo do anuncio nas edificagdes, areas e bens tombados pelo
Conselho Municipal de Defesa do Patriménio Cultural de Piracicaba - CODEPAC ou outro 6rgdo na

esfera estadual ou federal ficara sujeita a prévia autorizagao destes 6rgaos.

Art. 43. O despacho de indeferimento do pedido da licenca de anuncio sera
devidamente fundamentado.

Art. 44. A Secretaria competente devera publicar o deferimento ou indeferimento do
pedido de licenga para antincio no Diario Oficial do Municipio.

Art. 45. O prazo para pedido de reconsideracdo de despacho ou de recurso ¢ de 30
(trinta) dias corridos, contados a partir da data da publicagdo do despacho no Diario Oficial do

Municipio.

Paragrafo unico. Os pedidos de reconsideracéo de despacho ou de recurso nao terdo
efeito suspensivo.

Secao II
Da revogacao da licenca do antincio

Art. 46. A licenca do anincio sera automaticamente revogada nos seguintes casos:

I - por solicitagdo do interessado, mediante requerimento padronizado constante do
ANEXO VII desta Lei;

II - se forem alteradas as caracteristicas do antiincio;

III - quando ocorrer mudanga de local de instalagdo de antincio;

IV - se forem modificadas as caracteristicas do imovel,

V - quando ocorrer alteragdo no Cadastro Mobiliario de Contribuintes - CMC;

VI - por infringéncia a qualquer dispositivo desta Lei, caso ndo sejam sanadas as
irregularidades dentro dos prazos previstos;

VII - pelo ndo atendimento de eventuais exigéncias dos 6rgados competentes;
VIII - pela ocorréncia da hipotese prevista no art. 39 desta Lei.

Art. 47. Os responsaveis pelo anuncio, nos termos dos arts. 48 ¢ 49 desta Lei,
deverdo manter o nimero do processo da licenga de anuncio e do CADAN de forma visivel e legivel
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do logradouro publico, bem como o selo em perfeita condi¢des, nos casos de anuncio sonoro, sob
pena de aplicagdo das sangdes estabelecidas no Capitulo VI desta Lei e demais legislagdo aplicavel.

Paragrafo inico. Os responsaveis pelo anuncio deverao manter, no imével onde esta
instalado, a disposigao da fiscalizagdo, toda a documentagdo comprobatoria da regularidade junto ao
Cadastro de Anuncio - CADAN, da inscrigdo no Cadastro Mobiliario de Contribuintes - CMC e dos
pagamentos da Taxa de Licenga para Publicidade - TP.

Seciao I11
Dos responsaveis pelo antincio

Art. 48. Sdo responsaveis pelos anlncios as pessoas fisicas ou juridicas que
confeccionam, instalam, distribuem ou anunciam.

Paragrafo unico. Os responsaveis pelo antincio responderdo administrativa, civil e
criminalmente pela veracidade das informagdes prestadas.

Art. 49. Para efeitos desta Lei, sdo solidariamente responsaveis pelo antncio o
proprietario e o possuidor do imével, bem como o proprietario do veiculo, no qual o antincio estiver
instalado e o anunciante, nos casos de anuncios distribuidos aos transeuntes.

§ 1° A empresa instaladora ¢ também solidariamente responsavel pelos aspectos
técnicos e de seguranga de instalagdo do anuncio, bem como de sua remogao.

\

§ 2° Quanto a seguranca ¢ aos aspectos técnicos referentes a parte estrutural e
elétrica, também sao solidariamente responsaveis os respectivos profissionais.

§ 3° Quanto a seguranca e aos aspectos técnicos referentes a manutencdo, também &
solidariamente responsavel a empresa de manutencao.

Secao IV
Das instincias administrativas e competéncias

Art. 50. Para a apreciagdo e decisdo da matéria tratada nesta Lei, serdo observadas as
seguintes instancias administrativas:

I - Secretario(a) da Secretaria correspondente;

II — Prefeito Municipal.

Art. 51. Compete a Secretaria Municipal do Meio Ambiente - SEDEMA:
I - supervisionar e articular a atuagdo dos anuncios;

II - expedir atos normativos e definir procedimentos administrativos para fiel
execucao desta Lei;

III - licenciar ou cadastrar os antincios de sua competéncia, inclusive os que ja foram
protocolados em data anterior a da publicag@o desta Lei;

IV - licenciar ou cadastrar antncio indicativo nos bens de valor cultural, apos
anuéncia do Departamento do Patrimdnio Histérico - DPH, do Instituto de Pesquisas e Planejamento
de Piracicaba - IPPLAP e do Conselho Municipal de Defesa do Patrimdnio Cultural - CODEPAC;

V - autorizar os anuncios especiais, exceto aqueles de competéncia da Secretaria
Municipal da A¢do Cultural - SEMAC;
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VI - fiscalizar o cumprimento desta Lei e punir os infratores e responsaveis,
aplicando as penalidades cabiveis;

VII - gerenciar o cadastro tinico dos antncios da cidade - CADAN, bem como a
veiculagdo eletronica no site da Prefeitura para o conhecimento e¢ acompanhamento de todos os
cidadaos.

Art. 52. Compete a Secretaria Municipal da A¢do Cultural - SEMAC:

I - expedir atos normativos quanto a classificacdo dos anuncios de finalidade cultural,
atendido o disposto no inciso II, do art. 33, desta Lei;

II - autorizar os anuincios especiais de sua competéncia;

III - emitir parecer, no ambito de suas atribuigdes, quanto ao enquadramento de
situacdes nao previstas na presente Lei.

Art. 53. Compete ao Instituto de Pesquisas e Planejamento de Piracicaba - IPPLAP,
quanto aos elementos da paisagem:

I - propor normas e programas especificos para antincios nos distintos setores da
cidade;

II - disciplinar e normalizar os mobiliarios urbanos;

III - expedir atos normativos quanto as caracteristicas e parametros para aniincios em
bens de valor cultural, conforme definido no inciso XX do art. 3° desta Lei;

IV - a criacdo de novos padrdes mais restritivos de comunicagdo institucional,
informativa ou indicativa;

V - elaborar pardmetros de dimensdes, posicionamento, quantidade e interferéncia
mais adequados a sinalizagdo de transito, aos elementos construidos e a vegetagdo, considerando a

capacidade de suporte da regido;

VI - propor normas e diretrizes para implantagdo dos elementos componentes da
paisagem urbana e rural para a veiculagdo da publicidade;

VII - propor mecanismos eficazes de fiscalizagdo sobre as diversas intervencdes na
paisagem.
CAPITULO VI
DAS INFRACOES E PENALIDADES

Secao I
Das infracoes

Art. 54. Para os fins desta Lei, consideram-se infragoes:

I - exibir antincio:

a) sem a necessaria licenga de anincio ou autorizacao, quando for o caso;
b) com dimensdes diferentes das aprovadas;

¢) fora do prazo constante da licenca ou da autorizagdo do antncio;
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d) sem constar de forma legivel e visivel do logradouro publico, o nimero do
processo da licenga de anuncio ¢ do CADAN.

II - manter o antincio em mau estado de conservagao;

III - manter veiculo sem o devido selo ou em mau estado de conservagdo, nos casos
de anuincio sonoro;

IV - ndo atender as intimagdes do Orgdo competente para a regularizagdo ou a
remoc¢ao do antincio;

V - veicular qualquer tipo de anuncio em desacordo com o disposto nesta Lei e nas
demais leis municipais, estaduais e federais pertinentes;

VI - praticar qualquer outra violagdo as normas previstas nesta Lei.

Paragrafo tnico. Para todos os efeitos desta Lei, respondem solidariamente pela
infragdo praticada, os responsaveis pelo antincio, nos termos dos arts. 48 e 49 desta Lei.

Secao II
Das penalidades

Art. 55. A inobservancia dos dispositivos desta Lei sujeitara os infratores, nos termos
dos arts. 48 e 49 desta Lei, as seguintes penalidades:

I - multa;

II - revogacdo imediata da licenga do antncio indicativo, publicitario, sonoro ou da
autorizagao do anuncio especial;

III - apreensdo do antincio;
IV - remogao do anuncio.

Art. 56. A pessoa fisica ou juridica que estiver inadimplente com a Prefeitura
Municipal tera o anuncio removido.

Art. 57. Na aplicacdo da primeira multa, sem prejuizo das demais penalidades
cabiveis, os responsaveis serdao intimados a regularizar o anincio ou a remové-lo, quando for o caso,
observados os seguintes prazos:

I - de até 5 (cinco) dias;
II - imediatamente, no caso de anlincio que apresente risco iminente.

Art. 58. Na hipotese do infrator ndo proceder a regularizagdo ou remogdo do anuncio
instalado irregularmente, a Prefeitura Municipal adotard as medidas para sua retirada, ainda que esteja
instalado em imodvel particular, cobrando os respectivos custos de seus responsaveis,
independentemente da aplicacdo das multas e demais sangdes cabiveis.

Paragrafo unico. A Prefeitura Municipal podera, ainda, interditar e providenciar a
remog¢ao imediata do antncio, ainda que esteja instalado em imovel particular, em caso de risco
iminente a seguranca ou em caso de reincidéncia na pratica da infragdo, cobrando os custos de seus
responsaveis, ndo respondendo por quaisquer danos causados ao antincio quando de sua remogao.

Art. 59. As multas serdo aplicadas da seguinte forma:
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I - primeira multa no valor de R$ 500,00 (quinhentos reais) por antincio indicativo
irregular;

II - primeira multa no valor de R$ 1.000,00 (um mil reais) nos demais casos de
anuncio irregular;

III - persistindo a infracdo apds a aplicagdo da primeira multa, sem que sejam
respeitados os prazos para regularizacdo do antincio, serd aplicada multa correspondente ao dobro da
primeira, reaplicada a cada 15 (quinze) dias a partir da lavratura da anterior, até a efetiva
regularizagdo ou, caso esta ndo ocorra, a Prefeitura Municipal realizard a remo¢ao do antncio, sem
prejuizo do ressarcimento, pelos responsaveis, decorrente dos custos da retirada do antincio irregular.

Paragrafo unico. Nos casos previstos nos arts. 7° e 8° desta Lei, em que ndo ¢
permitida a veiculacdo de anuncios publicitarios por meio de banners, lambe-lambe, faixas, pinturas e
outros elementos que promovam profissionais, servi¢os ou qualquer outra atividade nos logradouros
publicos e mobiliario urbano, as sangdes estipuladas neste artigo serdo também aplicadas aos
respectivos responsaveis, que passarao a integrar cadastro municipal proprio, que sera veiculado pela
Internet no site da Prefeitura, na condi¢do de "cidaddo ndo responsavel pela cidade".

Art. 60. A apreensdo consiste na tomada dos objetos que constituirem prova
material de infra¢do aos dispositivos estabelecidos nesta Lei.

Paragrafo unico. Na apreensdo lavrar-se-4 auto de apreensdo que contera a
descricdo dos objetos apreendidos e a indicacdo do lugar onde ficardo depositados,
independentemente das multas devidas.

Art. 61. Nos casos de apreensao ou remocdo executada pela Prefeitura Municipal os
objetos serdo recolhidos aos seus depositos.

Paragrafo unico. Desde que ndo exista impedimento legal, a devolugdo dos objetos
apreendidos so6 se fard apos pagas as multas respectivas e as despesas da Prefeitura Municipal com a
apreensao, remogao, transporte e guarda do material irregular.

Art. 62. No caso de ndo serem reclamados e retirados dentro de 30 (trinta) dias, os
materiais e objetos apreendidos ou removidos serdo encaminhados, conforme o caso, para reciclagem,
para utilizacdo dos 6rgdos da Prefeitura Municipal na execucdo de suas atividades institucionais, para
leildo publico ou encaminhados para o aterro sanitario.

Art. 63. Prescreve em 30 (trinta) dias o direito de retirar o saldo dos objetos vendidos
em leildo, depois desse prazo ficara em depdsito para ser distribuido, a critério da Prefeitura
Municipal as institui¢des de assisténcia social do Municipio.

CAPITULO VII
DAS DISPOSICOES FINAIS E TRANSITORIAS

Art. 64. Todos os antncios, inclusive suas estruturas de sustentagdo, ja licenciados e
instalados deverao se adequar ao disposto nesta Lei.

Paragrafo tnico. Em caso da ndo adequagdo de todos os anlincios nos prazos
estabelecidos nesta Lei, serdo impostas as penalidades previstas em seu Capitulo VI.

Art. 65. Novas tecnologias e meios de veiculagdo de antincios, bem como projetos
diferenciados nao previstos nesta Lei, serdo enquadrados e terdo seus parametros estabelecidos pelo
Instituto de Pesquisas e Planejamento de Piracicaba em conjunto com as Secretarias Municipais de
Defesa do Meio Ambiente, de A¢do Cultural e de Transito e Transportes, conforme o caso.
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Art. 66. O Poder Executivo promovera as medidas necessarias para viabilizar a
aplicagdo das normas previstas nesta Lei, em sistema computadorizado.

Art. 67. Os pedidos de licenga de anuncios ¢ de autorizagdo de anuncios especiais
pendentes de apreciacdo na data da entrada em vigor desta Lei deverdo adequar-se as exigéncias e
condicdes por ela instituidas.

Art. 68. O Poder Executivo podera celebrar termo de cooperagdo com a iniciativa
privada, visando a execucdo e manutencdo de melhorias urbanas, ambientais e paisagisticas, bem
como a conservagdo de areas municipais, atendido o interesse publico.

§ 1° O Poder Executivo estabelecera critérios para determinar a proporg¢ao entre o
valor financeiro dos servicos e obras contratadas e as dimensdes da placa do termo de cooperagao,
bem como a forma de inser¢@o dessas placas na paisagem.

§ 2° Os termos de cooperacdo terdo prazo de validade de, no maximo, 3 (trés) anos e
deverdo ser publicados na integra no Diario Oficial do Municipio, no prazo maximo de 30 (trinta)
dias contados da data de sua assinatura, observadas as normas constantes desta Lei.

Art. 69. Todas as secretarias deverdao enviar a SEDEMA, no prazo de 3 (trés) meses
a partir da publica¢do desta Lei todas as licencas dos antincios, com a respectiva data de emissao,
nimero do cadastro, nome da empresa responsavel ¢ data de validade de cada anuncio, as quais
deverdo ser publicadas no Diario Oficial do Municipio, no prazo de 60 (sessenta) dias do seu
recebimento.

Art. 70. Cabera a SEDEMA a veiculagdo, pela Internet, das publicacdes relativas as
licengas por ela emitidas.

Art. 71. A presente Lei podera ser regulamentada por Decreto do Poder Executivo,
no que couber.

Art. 72. Ficam expressamente revogadas as Leis n° 2.068, de 11 de dezembro de
1.973; n°® 3.642, de 31 de agosto de 1.993; n° 3.873, de 21 de novembro de 1.994; n° 4.070, de 22 de
maio de 1.996 e n° 4.490, de 13 de julho de 1.998.

Art. 73. Esta Lei entra em vigor 18 (dezoito) meses apos a data de sua publicagio.

Prefeitura do Municipio de Piracicaba, em 28 de maio de 2009.

BARJAS NEGRI
Prefeito Municipal

FRANCISCO ROGERIO VIDAL E SILVA
Secretario Municipal de Defesa do Meio Ambiente

JOAO CHADDAD
Diretor Presidente do IPPLAP
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MILTON SERGIO BISSOLI
Procurador Geral do Municipio

Publicada no Diario Oficial do Municipio de Piracicaba.

MARCELO MAGRO MAROUN
Chefe da Procuradoria Juridico-administrativa
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